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Midia e esporte

Os meios de informag¢ao/comunicacéo (midias) exercem influéncia constante e decisiva na
cultura, informando e ditando “normas”, construindo novos significados e modalidades de
entretenimento e consumo, em especial no caso do esporte. A TV é o veiculo que mais influencia
a cultura, por ser ainda o meio que agrega o maior nimero de pessoas. Os programas esportivos
sdo muito importantes para a audiéncia das emissoras. Observa-se, entdo, um crescimento na
divulgacdo desses programas em todo o mundo, enfatizando o chamado esporte espetaculo. O
barulho das torcidas, os "olas", as expressdes faciais e corporais dos torcedores captados pelo
zoom das cameras, sdo elementos destacados e que merecem atencdo no conjunto do “show
esportivo”. O programa que é oferecido ao telespectador € muito mais amplo do que a simples
competicdo. Embora o esporte seja o ponto central do programa, os demais componentes
também atraem a atencdo e se relacionam diretamente com o sucesso da audiéncia. Os sons, as
musicas, os efeitos especiais fazem dos programas ndo mais uma simples transmissao de uma
competicdo esportiva, mas um auténtico show, que visa o entretenimento do publico e no qual,
inclusive os jogadores, fazem parte. A imagem do “campeé@o”, por meio da publicidade, alia-se a
ideia de quem é melhor que todos 0s outros e que merece a preferéncia na escolha e no consumo
do publico. Por outro lado, esta necessidade de identificacdo com o idolo esportivo manifesta-se
nos torcedores pelo desejo de adquirir objetos, de consumir produtos que tenham a marca ou a
aprovacdo do “campedo”. A publicidade veiculada pelas midias faz uso dos personagens
esportivos criados para vender. Os atletas e equipes sdo figuras de destaque na midia e,

enquanto forem campedes, tém espacos assegurados nas campanhas publicitarias.




O esporte € um grande, e quase sempre bem sucedido, investimento financeiro. Para a
televisdo, e para a midia em geral, o esporte € uma fonte inesgotavel de noticias, de publico e de
lucro. O momento da competicdo, propriamente dito, € apenas um "pré-texto". Os jogadores
famosos e as equipes campeds sao chamados para talk-shows e programas de auditério. A midia
televisiva se alia aos outros meios de comunicagao para explorar a imagem do sucesso esportivo
do momento e consumi-la como mais um produto. Os patrocinadores, por sua vez, investem no
sucesso destes programas - e das equipes e jogadores bem sucedidos - para divulgar e vender
mais. Os clubes, as equipes, 0s jogadores e atletas, por sua vez, aproveitam as chances de
aparecer diante da grande massa de telespectadores para se tornarem mais conhecidos, mais
populares, garantirem patrocinio e maiores lucros. O importante ndo é mais competir: ha um novo
ideal em que "tdo importante quanto vencer, é ser conhecido, ser famoso, aparecer, lucrar...". Tal
fendbmeno também impde que novas necessidades, praticas e regras sejam acrescentadas (ou
alteradas), como a duracdo das partidas e intervalos em determinadas modalidades, que
possibilitam que os canais televisivos apresentem mais mensagens publicitarias. A prépria
arquitetura dos estadios favorece a transformé-los em estudios televisivos gigantescos, com forte
apelo publicitario.

Por ser um tipo de programacao altamente rentavel, os campeonatos dos esportes mais
populares (como o futebol, no Brasil) sdo alvos de uma competicdo paralela, entre as redes de
televisdo, na luta pela obtencdo dos direitos de transmissdo dos eventos. Criam-se assim
privilégios a determinados tipos de modalidades em detrimento a esportes “menos consumidos”,
gue nem sequer sdo mencionados pela midia.

E necesséario que a midia, mais especificamente a televisdo, por ser o meio de
comunicagdo mais consumido atualmente, incentive as pessoas a discutirem mais sobre os
esportes e compreender o0 seu real sentido e ndo se restringir a simples exibicdo de imagens sem
o conteudo reflexivo, critico e questionador.

Exemplos de campanhas publicitarias associadas a atletas do Brasil e do mundo:
https://drive.google.com/folderview?id=1sdkZ7CWpusvecmg3uNQiHC8NdZ7tOMJIrF

Fonte: adaptado de
https://home.unicruz.edu.br/mercosul/pagina/anais/2012/Linguagens%20e%20desenvolvimento%20socio-
cultural/artigos/a%20influencia%20do%20esporte%20na%20midia%20e%20n0%20desenvolvimento%20da%20socieda
de.pdf e http://www.rc.unesp.br/ib/efisica/motriz/01n2/1_2 Vani.pdf

Responda

1. Recentemente, o0 atleta da sele¢do portuguesa de futebol Cristiano Ronaldo, durante uma
entrevista coletiva, realizou o gesto de retirar duas garrafas de Coca-Cola da sua frente e falar
para as pessoas “beberem mais agua”. Tal acdo, fez com que, no mesmo dia, a multinacional
perdesse cerca de US$ 4 bilhdes no mercado de agBes  Fonte:
https://einvestidor.estadao.com.br/mercado/coca-cola-cristiano-ronaldo (acesso em 06.07.21).
Vocé pode assistir em: https://www.youtube.com/watch?v=0Qn4NzEnbPMO

A noticia acima leva a reflexdo acerca da realidade envolvendo fatores como o atleta/esporte
espetaculo, a relacdo da midia com os produtos/marcas versus lucro/prestigio, entre outros.
Diante do fato, vocé concorda com a atitude do atleta Cristiano Ronaldo? Explique.



https://drive.google.com/folderview?id=1sdkZ7CWpusvcmq3uNQiHC8NdZ7t0MJrF
https://home.unicruz.edu.br/mercosul/pagina/anais/2012/Linguagens%20e%20desenvolvimento%20socio-cultural/artigos/a%20influencia%20do%20esporte%20na%20midia%20e%20no%20desenvolvimento%20da%20sociedade.pdf
https://home.unicruz.edu.br/mercosul/pagina/anais/2012/Linguagens%20e%20desenvolvimento%20socio-cultural/artigos/a%20influencia%20do%20esporte%20na%20midia%20e%20no%20desenvolvimento%20da%20sociedade.pdf
https://home.unicruz.edu.br/mercosul/pagina/anais/2012/Linguagens%20e%20desenvolvimento%20socio-cultural/artigos/a%20influencia%20do%20esporte%20na%20midia%20e%20no%20desenvolvimento%20da%20sociedade.pdf
http://www.rc.unesp.br/ib/efisica/motriz/01n2/1_2_Vani.pdf
https://einvestidor.estadao.com.br/investimentos/agua-investimento-contrato-futuro-nasdaq/
https://einvestidor.estadao.com.br/mercado/coca-cola-cristiano-ronaldo
https://www.youtube.com/watch?v=Qn4NzEnbPM0
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O esporte na cidade

Ja que continuamos com a Unidade Tematica de Esportes,
nesta atividade vocé vai conhecer o que a cidade de Praia
Grande oferece em termos de modalidades esportivas
disponiveis. E o melhor, tudo gratuito.

Desde 2007, com a constru¢do de ginasios e equipamentos
esportivos para a realizacdo da 71° edicdo dos Jogos Abertos

do Interior, a cidade se tornou referéncia para o esporte na regido. Dai surgiu a ideia de um

programa esportivo para atendimento as criangas e jovens em idade escolar, batizado de

Superescola. Hoje, sob o comando da Secretaria de Esporte e Lazer (SEEL) de Praia Grande,

continua a oferecer aos municipes de 7 a 14 anos varias alternativas para quem quer iniciar ou se

especializar no esporte, seja ele individual, coletivo, terrestre, aquético, de praia... Confira a seguir

os locais, enderecos e suas respectivas modalidades:

GINASIO ALOHA

Esquina da Rua Zenji Sasaki com Rua Dorivaldo, s/n°®
Bairro Nova Mirim

BASQUETE, FUTSAL, HANDEBOL

GINASIO SAMAMBAIA

Av. Maria Cavalcanti da Silva, 10 | Bairro Samambaia
Tel.: 3496-5424
BASQUETE, FUTSAL, HANDEBOL E JUDO

GINASIO FALCAO

Av. Pres. Kennedy, 8.169 | Bairro Mirim
Tel.: 3496-5422

VOLE!, FUTSAL, HANDEBOL E KARATE

GINASIO MAGIC PAULA

. Av. Dos Trabalhadores, 4.111 | Bairro Antértica
Tel.: 3496-5418
BASQUETE, FUTSAL, HANDEBOL, KARATE E XADREZ

GINASIO CAIGARA

Rua Joio Piedade Gomes | Bairro Caigara
Tel.: 3496-5429

VOLEI, FUTSAL, HANDEBOL E JUDO

GINASIO RODRIGAO

Av. Pres. Kennedy, 5.563 | Bairro Tupi

Tel.: 3496;5425

VOLEI, FUTSAL, HANDEBOL, KARATE E TAEKWONDO

GINASIO SITIO DO CAMPO

Rua Maria Luiza Lavalle, 180 | Bairro Sftio do Campo
Tel.: 3496-5428
VOLEI, FUTSAL, HANDEBOL E KARATE

CIE

Rua Frankiin Tavora, s/n° | Bairro Ribeirépolis
Tel.: 3496-5415

KARATE, TAEKWONDO, FUTSAL E HANDEBOL

ESCOLA DE SURF E ESPORTE DE AREIA OCIAN
Av. Pres. Castelo Branco, s/n° | Bairro Ocian
SURF E VOLEI DE PRAIA

ESCOLA DE SURF E ESPORTE DE AREIA FORTE

Av. Pres. Castelo Branco, s/n° | Bairro Forte
SURF E BEACH SOCCER

GINASIO DO FORTE

Esquina da Av. Rio Branco com Rua Espirito Santo, s/n°
Bairro Forte | Tel.: 3496-5427

GINASTICA ARTISTICA E JUDO

CENTRO DE EXCELENCIA DE JUDO

Esquina da Rua Arari com Rua Carimbd, s/n°
Bal(r)rg Tupi | Tel.: 3496-5377
Jul

GINASIO SEEL

Rua Joao Balbino Correa, 251

Bairro Tupiry | Tel.: 3496-5601

TENIS DE MESA, GINASTICA RITMICA E KARATE

PISCINA MUNICIPAL
Rua Gilberto Fouad Beck, s/n°
Bairro Mirim | Tel.: 3496-5417
NATACAOQ

NAVEGA SAO PAULO

Rua Paulo Sérgio Garcia, 424

Bairro Jardim Intermares | Tel.: 3592-3209
REMO, VELA E CANOAGEM

CAMPO DO REAL

Rua Antonio Luis Permaia, s/n° | Bairro Real
FUTEBOL DE CAMPO

CAMPO DO GALO DE OURO
Rua 12, n® 16 | Bairro Nova Mirim
FUTEBOL DE CAMPO

CAMPO DO MAGIC PAULA
Rua Maria Rosa Correia, n° 451
Bairro Antartica | Tel.: 3496-5418
FUTEBOL DE CAMPO

CAMPO DO PRAIA GRANDE
Av. Irmaos Adomo, s/n°®

Bairro Sitio do Campo | Tel.: 3496-5428
FUTEBOL DE CAMPO

PISTA MUNICIPAL DE ATLETISMO
Rua José Bonificio, s/n°

Bairro Sftio do Campo | Tel.: 3496-5426
ATLETISMO E ATLETISMO PCD




Para a galera de todas as idades, a SEEL também disponibiliza o mais recente Projeto
Superesporte. Inicialmente, a modalidade de voleibol pode ser praticada no Ginasio Sitio do
Campo, no Tude Bastos... O projeto ja almeja a ampliacdo das modalidades, como o basquetebol,
por exemplo. E importante frisar que as atividades, tanto do Superescola quanto no Superesporte,
sdo orientadas e ministradas por profissionais de Educacéo Fisica especializados.

Devido a pandemia do coronavirus, as atividades permanecem suspensas no
Superescola. No entanto, vocé pode coletar informacfes a respeito das modalidades e inscricbes
por meio dos contatos disponibilizados acima.

Opcdes nédo faltam na cidade. Basta praticar!

(Fonte: SEEL — Secretaria de Esporte e Lazer de Praia Grande)

Responda

1. Vocé conhece os equipamentos esportivos disponiveis em Praia Grande? Qual(is)?

2. Vocé pratica ou praticou modalidade(s) esportiva(s) disponibilizada(s) pelo Superescola?
Qual(is)?

3. Com qual(is) modalidade(s) do Superescola vocé mais se identifica? Por qué?




